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-§ g na obszarze LSR informacja prasowa liczba informacii w prasie lokalne; 0
S informacja radiowa liczba informacji w radiu lokalnym 0
informacja telewizyjna liczba informaciji w telewizji lokalne; 0
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on X . .
ﬁ < < vt\;szyscy EIiSZkaEg:g informacja prasowa liczba informacji w prasie lokalnej 2
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= E E na obszarze LSR spotkania informacyjne liczba spotkan informacyjnych 2
25 o szkolenia liczba godzin szkoleniowych 16
% S 5 wydarzenie liczba spotkan pracownikow biura i organdw LGD z lokalng, 0
= g, 3 podsumowujace LSR spotecznoscig
s 3 dyzury informacyjne liczba godzin dyzuru informacyjnego 70
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§atx podmiotéw dzialsjacych liczba W|_zyt yvsplerajqcych/ animujacychu grup/ podmiotow 6
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S 28 LGD, czlonkowie | _ z udziatu w szkoleniach P ymany
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<8 LSR
S >
233
§ fﬁr E ankieta on-line % wypetnionych ankiet wzgledem licznika wej$¢ na strone www 1
T2




na rzecz grup

dziatajacych na rzecz grup defaworyzowanych
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