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Plan komunikacji na 2016 rok — Lokalna Strategia Rozwoju dla obszaru Lokalnej Grupy Dziatania ,,Dla Miasta Torunia”

A . Dziatania 4 . L . . I ©
Cel Gtéwni adresaci Komunikacyjne Srodki przekazu Wskazniki monitorowania komunikacji §
° strona www liczba informacji na stronie www 5
§’ o , . media spotecznosciowe liczba informacji w mediach spotecznosciowych (FB, Twitter, Instagram) 5
s - vl\:/)szyscy E]_'etSZka:jgé mailing liczba newsletterow 2
N 8 obszaru .O e egg Kampania , . liczba rodzajow drukowanych materiatéw promocyjnych (w tym:
o 5 oraz instytucje, . . materiaty promocyjne 0
= o . informacyjno- ulotka, plakat)
2 2 organizacje i podmioty ; — . . — .
S c . promocyjna tablica informacyjne liczba tablic informacyjnych 1
S 2 gospodarcze dziatajace o : iczba inf = - lokalnei 1
88 na obszarze LSR |.n ormacl.a pra§owa !cz a !n ormac!.l w pra§|e okalnej
23 informacja radiowa liczba informacji w radiu lokalnym 1
N informacja telewizyjna liczba informaciji w telewizji lokalnej 0
S liczba informacji na stronach www 5
59 - strona www -
2EQ liczba wej$¢ na strone 70
E S § publikacje liczba rodzajéw publikaciji (drukowanych i e-publikacii, typu foldery) 1
% g’ 2 wszyscy mieszkancy informacja prasowa liczba informaciji w prasie lokalne; 2
S @ % | obszaru objetego LSR Kampania informacja radiowa liczba informacji w radiu lokalnym 1
N2 = 2 oraz instytucje, . P . informacja telewizyjna liczba informaciji w telewizji lokalne; 0
3s =3 oo . informacyjno- - : ,
= 23E organizacje i podmioty promocyjna mailing liczba newsletterow 1
2 e § § | gospodarcze dzialajace spotkania informacyjne liczba spotkan informacyjnych 0
2 *:' D na obszarze LSR szkolenia liczba godzin szkoleniowych 0
% _ % wydarzenie liczba spotkan pracownikéw biura i organdw LGD z lokalng 0
S = ; podsumowujace LSR spotecznoscig
° dyzury informacyjne liczba godzin dyzuru informacyjnego 40
=2 252 . Dziatania media spoteczno$ciowe liczba informacji w mediach spotecznosciowych (FB, Twitter, Instagram) 4
= ot s 9 jw. o
S NSS& animujace strona www liczba informacji na stronie www 2
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komunikacyjne N
mailingi liczba newsletterow 1
spotkania networkingowe liczba spotkan networkingowych 0
dyzury informacyjne liczba godzin dyzuru informacyjnego 40
2 media spoteczno$ciowe liczba informacji w mediach spoteczno$ciowych (FB, Twitter) 2
S
T v f
% = konferencja, wtym liczba konferencji 1
o8 K , prasowej
2 E _hampana kalendarz publiczny
£E informacyjno- o liczba utworzonych kalendarzy publicznych 1
© = : z konkursami i dziataniami
N o promocyjna
:i s - strona www liczba informaciji na stronie www 2
S 3 wszyscy potencjalni
Ee2 wnioskodawc
S s y mailingi liczba newsletterow 1
c .=
23
& o spotkania informacyjne liczba spotkan informacyjnych 0
£3
Q x Dziatania . . . . .
N3 L spotkania networkingowe liczba spotkan networkingowych 0
gowy
= animujace
o 3
=) dyzury informacyjne liczba godzin dyzuru informacyjnego 40
'§ s = szkolenia/warsztaty liczba godzin szkoleniowych/warsztatowych 0
s8¢z
e g s = . Dziatania doradztwo liczba godzin doradczych 10
25s5 wszyscy potencjalni . .
ST ES wnioskodawey informacyjno/dora
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A . Dziatania 4 . L . . S ©
Cel Gtoéwni adresaci . . Srodki przekazu Wskazniki monitorowania komunikacji =
komunikacyjne N
wizyty wspierajace/
g S an.lml,”qcel.J grgp/ liczba wizyt wspierajacych/ animujacychu grup/ podmiotow
S 25y podmiotow dziatajacych - 0
NS Sa dziatajacych na rzecz grup defaworyzowanych
a2z > |grupy defaworyzowane, Dziatania na rzecz grup
2 8 H lokalni liderzy ~ e defaworyzowanych
N g E% i animatorzy animjace
% g 2= dyzury informacyjne liczba godzin dyzuru informacyjnego 0
@ 3 oS
= 3 :
N szkoleniajwarsziaty/eventy liczba godzin szkoler/ warsztatow/ eventdw tematycznych 0
tematyczne
c o .
o £ £ ankieta satysfakcji . . ,
o § % 2 udzielonego doradztwa liczba raportow z otrzymanych ankiet 0
m —
293
s8R wszyscy beneficjenci
2'G ,_ﬁ, LGyD zzyfonkovjiei anll(leta satysfakgji liczba raportéw z otrzymanych ankiet 0
S g8 ’ . _ z udziatu w szkoleniach
_‘g’ 5% organy LGD, podmioty Badanie
3 E - aplikujace i realizujace monitorujgce
% % = operacje W ramach grupa dyskusyjna liczba grup dyskusyjnych 0
T =E S LSR
sSxe
% 2o
§ 'c;r g ankieta on-line % wypetionych ankiet wzgledem licznika wej$¢ na strone www 0
T 2
- — © '6 . . . . . . Yo .
o 2 _;. a wszyscy pqtengalm Kampania media spolecznosciowe liczba informacji w mediach spoteczno$ciowych (FB, Twitter, 0
SNSTE5 beneficjenci, . ) Instagram)
SES S £ wsczegolnoscigupy | mormacyino-
ﬁ £ % S & defaworyzowane, promocyjna strona www liczba informaciji na stronie www 0
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organizacje dziatajace
na rzecz grup spotkania informacyjne liczba spotkan informacyjnych 0
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dziatajacych na rzecz grup defaworyzowanych




